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Inklusivitat

Das soziale
Versprechen

Inklusivitat: In der 44 .. Brau-Pinte ist Inklusion nicht nur ein
Schlagwort, sondern vielmehr ein zentraler Wert, der jeden
Aspekt unseres Geschafts pragt. Vielfalt kann unsere Branche
bereichern und starken. Indem wir Berufsausbildungsmoglich-
keiten flir Menschen mit Beeintrachtigungen bereitstellen, stre-
ben wir danach, eine integrativere Braukultur zu schaffen. In
dieser Kultur soll jeder die Chance haben, sich zu entfalten und
seine einzigartigen Talente einzubringen. Unser Engagement
fir Inklusivitdt geht Uber unsere Belegschaft hinaus und
erstreckt sich auf unsere Kunden, Lieferanten und Partner. Wir
setzen uns dafur ein, ein einladendes und unterstitzendes
Umfeld fir ALLE zu fordern.
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Nachhaltigkeit

Authentizitat

Zudem ist uns die Bedeutung bewusst, unsere Auswirkungen
auf die Umwelt zu minimieren und unseren Planeten fir zuktin-
ftige Generationen zu erhalten. Deshalb haben wir in unserer
gesamten Brauerei nachhaltige MaBBnahmen eingefuhrt, ange-
fangen von unseren Produktionsprozessen bis hin zu unseren
Verpackungsmaterialien. Wir setzen uns fur Ressourceneffi-
zienz, Abfallvermeidung und die Nutzung erneuerbarer Energi-
equellen ein und streben danach, unseren CO2-FuBabdruck zu
reduzieren und den Umweltschutz zu fordern. Durch die Prioris-
ierung von Nachhaltigkeit tragen wir nicht nur zu einem gestin-
deren Planeten bei, sondern inspirieren auch andere in unserer
Branche, umweltfreundliche Praktiken zu Gbernehmen.
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Das personliche
Griinderprinzip




“In jeder Schwierigkeit liegt eine

Chance.”

Albert Einstein

Inklusivitat herstellen, ||
Nachhaltigkeit brauen,
zeitlose Traditionen

"Menschen mit Beeintrachtigungen werden oft als
abweichend betrachtet und ihnen werden in der Regel
eher ungunstige, negative Eigenschaften zugeschrie-
ben. Ihre Integration in die Gesellschaft hangt von der
Einstellung und der Bereitschaft nicht beeintrachtigter
Menschen ab, sie aufzunehmen - es ist hochste Zeit fur
Veranderungen."

Rafael Czapla
Founder
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Unsere Zielgruppe umfasst Bier - Enthusiasten, die
wie wir Wert auf Inklusivitat und Nachhaltigkeit
legen, sowie Einzelpersonen und Organisationen,
die sich leidenschaftlich dafiir einsetzen, Initiativen
zu unterstiitzen, die Menschen mit Beeintrachti-
gungen starken. Aul3erdem streben wir danach,
Kunden aus der ortlichen Gemeinde anzusprechen,
insbesondere diejenigen, die Veranstaltungen im
nahegelegenen Wesfalenstadion besuchen und
unser Engagement fiir Qualitatsbier und soziale
Wirkung zu schatzen wissen.
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Brau-Pinte

Wir prasentieren eine barrierefreie Brautheke (von der Firma Schulz aus Bamberg) bestehend aus
Modulen flr die Herstellung von Wiurze, Garung und Lagerung. Die Anlage ermoglicht eine Tagespro-
duktion von 2,5 Hektolitern. Unser Ziel ist es, Menschen mit Beeintrachtigungen in der Brauindustrie
berufliche Ausbildungs- und Beschaftigungsmaoglichkeiten zu bieten, die Inklusion zu férdern und
gesellschaftliche Barrieren abzubauen.

Wir streben eine Zukunft an, in der Menschen mit Beeintrachtigungen vollstandig in die Brauindus-
trie integriert sind und fur ihre Talente und Beitrage angemessen anerkannt werden. Indem wir Inklu-
sion und Nachhaltigkeit in unserem Betrieb priorisieren, méchten wir anderen Brauereien und Un-
ternehmen einen Prazedenzfall bieten, die diesem Beispiel folgen und ihren Beitrag zu einer gerech-
teren und umweltbewussteren Gesellschaft leisten wollen. Wir wollen eine Plattform schaffen, die
nicht nur hochwertiges Craft-Bier herstellt, sondern auch als Vorbild filr die Berufsausbildung von
Lehrlingen mit Beeintrachtigungen dient. Unser Ziel ist es, ein unterstutzendes und zugangliches
Umfeld zu schaffen, in dem jeder, unabhangig von seinen korperlichen Fahigkeiten, seiner Leiden-
schaft fUr das Brauen nachgehen und wertvolle Fahigkeiten fur zuklnftige Beschaftigungsmaoglich-
keiten erwerben kann.

3 Inklusiv 2.5 hl

MODULEN TAGESPRODUKTION
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/weck,
Mission und
Vision




Unser Ziel ist es, Menschen mit Beein-
trachtigungen in der Brauindustrie be-
rufliche Ausbildungs- und Beschafti-
gungsmoglichkeiten zu bieten, die In-
klusion zu fordern und gesellschaftliche
Barrieren abzubauen.




UNSERE VISION
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Wir stellen uns eine Zukunft vor, in der Men-
schen mit Beeintrachtigungen vollstandig in die
Brauindustrie integriert werden und ftir ihre
Talente und Beitrage anerkannt werden. Durch
die Priorisierung von Inklusion und Nach-
haltigkeit in unserem Betrieb mochten wir
einen Prazedenzfall fiir andere Brauereien und
Unternehmen schaffen, die diesem Beispiel
folgen und eine gerechtere und umweltbe-
wusstere Gesellschaft schaffen.
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UNSERE MISSION

MARZ 2024

Unsere Mission ist es, eine Brauerel zu grin-
den, die nicht nur hochwertiges Bier herstellt,
sondern auch als Plattform fiir die Berufsausbil-
dung von Lehrlingen mit Gehbehinderung
dient. Unser Ziel ist es, ein unterstiitzendes und
zugangliches Umfeld zu schaffen, in dem jeder,
unabhangig von seinen korperlichen Fahigkeit-
en, seiner Leidenschaft fiir das Brauen nachge-
hen und wertvolle Fahigkeiten fiir zukiinftige
Beschaftigungsmoglichkeiten erwerben kann.
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Farbgebung
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RAISIN BLACK CARAMEL RAW AMBER

#242021 #CA8550 #8A5738

>

Brewing Traditions Tones fangt die Essenz altehr-
wurdiger Braupraktiken mit einer Palette ein, die
von Bierbrautraditionen inspiriert ist. Die Farben
A .o #242021, #CA8550 und #8A5738 erinnern an
B ra ut rad | t | On e n Ton e die reiche Tradition des Brauwesens und
spiegeln die erdigen Tone von Malz, die warmen
d . h B d Bernsteintone von gebrautem Bier und den
Un l re e e Ut Un g rustikalen Charme holzerner Braufasser wider.
Diese Palette ist eine Hommage an die
Geschichte und Handwerkskunst des Brauens
und ladt Verbraucher ein, die authentischen
Aromen und Geschichten hinter jedem Bier zu
erleben.



BRAND COLORS

CARAMEL RAW AMBER

HEX #8B5839
R139, G88, B58
C34, M64, Y81, K25

HEX #CABS4F
R202,/G133, B79
19, M52, Y77, K2

RAISIN BLACK GRADIENT

HEX #242021
M Caramel to Raw Amber

C70, ME7. Y64, KT3




Typografie
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Montserrat
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Beispiel
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Beschilderung

DRAUSSEN




Visitenkarte

DRUCKPRODUKTE

Size: 200x350mm
Paper: Premium #05
Finish: Glossy
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Pint




Die Schiirze
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HERGESTELLT VON
IRYNA FEDAK

WWW.IRYNAFEDAK.COM
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